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Es un servicio de geomarketing que  identifica la  

localización, distribución y cuantificación de las áreas 

sembradas o plantadas del cultivo o frutal de interés. 

Optimización de la
 inversión.

Mayor conocimiento del 
mercado y análisis de su

 potencial.

Desarrollar estrategias 
de comercialización por 

segmentos.

Relacionarse 
espacialmente a otras 
variables geográficas.

ALGUNOS BENEFICIOS

¿QUÉ
ES?



Es un servicio de geomarketing que permite construir mapas 

temáticos a partir de la georreferenciación de clientes 

y agr icu l tores ,  sus  at r ibutos  técn icos ,  comerc ia les , 

administrativos y financieros, para analizar espacialmente bases 

de datos que permitan tomar mejores  decisiones comerciales.

Evaluar de forma más
 precisa el potencial de

mercado.

Optimización de la 
inversión en acciones de 

marketing.

Mayor conocimiento de 
mercados y la habilidad 
de focalizar esfuerzos en 

determinados segmentos.

Evaluar actuales
 políticas de marketing 

por grupos de 
información.

ALGUNOS BENEFICIOS

¿QUÉ
ES?



Es un servicio de geomarketing, donde la geolocalización y digitalización 

de cada unidad productiva (lote), permitirá a las compañías identificar 

espacialmente distribuciones geográficas de siembra y asociar estos 

polígonos a otras bases de datos o capas espaciales. 

Incluir en cada lote información 
obtenida de registros en terreno
 (Consultar Collect o Agrobook).

Orientar de forma más precisa 
políticas técnicas y comerciales, 
por medio de mapas temáticos 

obtenidos del total de polígonos.

Evaluar de forma más 
precisa el estado de situación y 

potencial del mercado.

¿QUÉ
ES?

ALGUNOS BENEFICIOS



Av. Presidente Kennedy Nº 5488. Torre Sur, Piso 2. Vitacura, Santiago de Chile. contacto@agrosat.cl

agrosat.cl
Conoce todos nuestros servicios en:

+562 321 09 450

Síguenos en:


